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Yang bertanda tangan dibawah ini Ketua STMIK PPKIA Pradnya Paramita Malang menugaskan 
kepada : 
 

NAMA NIDN/NIK Jabatan 

Dr.Tubagus Mohammad Akhriza, 
S.Si., MMSI., Ph.D 

0707087301 Dosen 

 

Keperluan   : SISFOTEK VI dengan Tema “Kontribusi Digital Marketing dan Finansial Teknologi 

Guna Mendukung Sektor Industri Kreatif yang Berkelanjutan” 

Hari, Tanggal : Sabtu, 24 September 2022 

Waktu  : 09.00 WIB – selesai 

Tempat : Aula Gedung E STIKI Malang 

Alamat  : Jl. Raya Tidar No.100, Karangbesuki, Kec. Sukun, Kota Malang, Jawa Timur 

 

Demikian surat tugas ini dibuat untuk dilaksanakan dengan sebaik-baiknya serta penuh tanggung 

jawab dan setelahnya mohon untuk melaporkan kepada Pimpinan. 

 
 
Malang, 20 September 2022 
STMIK PPKIA PRADNYA PARAMITA MALANG 

            Ketua 
 
 
 

 Dr.Tubagus Mohammad Akhriza, S.Si., MMSI., Ph.D 
 NIK. 00.12.01.002 

 
 
 
Tembusan : 

1. Wakil Ketua 

2. Ko. Keuangan & RT 

3. Kabag. Kepegawaian 

4. Pertinggal 

5. ARSIP  

http://www.stimata.ac.id/


CV 
• Nama : Tubagus Mohammad Akhriza

• Afiliasi : 

• IAII DPW Jawa Timur (Ketua, dari 2020 sd.. inshaAllah 2025)

• STMIK Pradnya Paramita (STIMATA) Malang (Ketua & Dosen)

• STMIK Jakarta STI&K (Dosen S2)

• Univ Gunadarma (Pembimbing dan Penguji S3)

• Pendidikan :

• S1 Matematika Univ Brawijaya

• S2 Magister Manajemen Sistem Informasi Bisnis Univ Gunadarma

• S3 Teknologi Informasi Univ Gunadarma

• S3 Sistem Informasi dan Komunikasi Shanghai Jiao Tong University

• Bidang riset :

• Data Mining, Business Intelligence, Gamifikasi, Sistem Rekomendasi



Peran IAII Jawa Timur dalam Peningkatan
Mutu Industri Kreatif di Jawa Timur

• Visi

Menjadi salah satu IAII wilayah yang terkemuka secara nasional dalam penerapan, pengembangan serta 

pemanfaatan produk inovatif Informatika bagi pelaku Industri Kreatif

• Misi

1. Mendukung pemerintah daerah Jawa Timur dalam mengembangkan dan merekomendasikan solusi

berbasis Informatika yang efektif dan tepat guna bagi masalah yang sedang terjadi masyarakat,

khususnya bagi pengembangan industri kreatif.

2. Menerapkan dan mengembangkan produk inovatif yang dapat dimanfaatkan oleh masyarakat luas.

3. Mengelola dan mengembangkan standar dan sertifikasi dalam rangka peningkatan kompetensi

Informatika bagi anggota IAII dan masyarakat umum.

4. Mengembangkan jejaring kerja sama antara IAII Jawa Timur dengan pihak eksternal dalam lingkup

Penta-helix: Akademisi & Praktisi, Komunitas Bisnis, Pemerintah, Media dan Masyarakat. + NGO

5. Mengembangkan tata Kelola dan tata pamong organisasi yang efektif, efisien dan beretika serta sesuai

dengan peraturan dan perundang-undangan di Republik Indonesia, kearifan regional Jawa Timur dan

organisasi IAII



Keanggotaan IAII Jawa Timur



Kegiatan IAII Jawa Timur

Kerjasama

“Camelia”



Kegiatan IAII Jawa Timur

Kerjasama

“Perang Bintang”



Kegiatan IAII Jawa Timur

Kerjasama

“Branding IAII di

‘luar’ Malang”



Kegiatan IAII Jawa Timur

“Rakornas dan 

SISFOTEK VI 2022”



Evaluasi Pendampingan Branding Usaha

Materi pembekalan & pendampingan:
• Brand & Branding
• Kemasan
• Ad copy 

43 Unit mikro yang terdampang Covid
• 23 di Kecamatan Tumpang, Jabung, 

Poncokusumo (STIMATA)
• 10 di Kecamatan Pakis (Unmer Pasuruan)
• 10 di Kecamatan Pakis (Politeknik NSC SBY)



Evaluasi Pendampingan Branding Usaha

Klasterisasi*

𝑥 = (Pakis-1, 1) = [1, 0, 0, 0, 0, 0, 1]

* K-means++



Evaluasi Pendampingan Branding Usaha

HASIL



Evaluasi Pendampingan Branding Usaha

HASIL



Evaluasi Pendampingan Branding Usaha

HASIL KLASTERISASI & WAWANCARA



Evaluasi Pendampingan Branding Usaha

Fakta Lainnya*

*wawancara dg Diskopindag Kota Malang

• Metode tradisional dalam pembekalan dan pendampingan: 
• Hanya menyentuh level awareness pengusaha mikro pada 

platform digital
• Faktanya: produksi kuat, branding di platform digital lemah

• Pengusaha mikro lebih butuh “OBAT” nya, daripada diarahkan
jalan ke “Apotik” atau “Toga”

• Untuk pengusaha kecil**
• Digital marketing sudah diterapkan secara intensif
• Manajemen data transaksi masih lemah

**mitra hibah penelitian terapan



Kesimpulan

• Peluang IAII Jatim bagi pengembangan industry 
kreatif terbuka lebar, melalui kemitraan dengan
Pihak DUDI, Dinas pemerintahan, dan Sekolah-
sekolah menengah -> sebagai tenaga ahli

• Follow up “memberi obat” dengan Diskopindag
Kota Malang dapat dilakukan, misalnya dengan
membentuk sentra pelayanan digital marketing

Terima kasih
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